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BLED ♦ BOHINJ ♦ DOLINA SOČE ♦ GORJE ♦ KRANJSKA GORA ♦ JESENICE ♦ RADOVLJICA ♦ ŽIROVNICA 



Upravljamo 

najkompleksnejšo vrsto 

turizma,

ki se odvija v izjemnem 

prostoru.

TNP.

BOJA.

10 občin BOJA.

2 partnerja 
na robnem območju 

BOJA. 





94.645
PREBIVALCEV

(= 4,5 % SLO)

48.000
LEŽIŠČ

(= 26 % v Sloveniji)
200+ mio

PRIHODKOV

v panogi I. gostinstvo in 

turizem

4.384.326
PRENOČITEV

(= 27 % v Sloveniji, 

84,7 % tujih)

2.000+
DELOVNIH MEST

v panogi i. gostinstvo 

in turizem 

TEMELJNI KAZALNIKI 

BOJA 2023



Upravljamo skupni prostor

AKTIVNI

DIALOG
TURIZEM-PROMET-

KMETIJSTVO-NARAVOVARSTVO



Naše 
VREDNOTE
Kako delamo, 
da bomo dosegli vizijo, 
v kaj verjamemo

1. SODELOVANJE
Gradimo trajne odnose. Sodelujemo in se 

povezujemo. Zavedamo se naše soodvisnosti in 

pomena odgovornega delovanja.

3. SKUPNOST

V SRCU 
Izkazujemo odgovornost, 

spoštovanje in gostoljubje 

– živimo v  skupnosti in za 

skupnost. 

2. TRAJNOSTNA = ODGOVORNA 

VALORIZACIJA IZJEMNIH DANOSTI
Predano skrbimo za naše naravne in družbeno-kulturne danosti in 

jih varujemo – za danes in za jutri. 

Turizem razumemo v njegovi funkciji generatorja trajnostne 

preobrazbe in dodajanja vrednosti lokalni ekonomiji BOJA. 

Odgovorno in trajnostno valoriziramo naše izjemne danosti.



TEMELJNA

VIZIJA

Trajnostni razvoj 

BOJA, ki prinaša 

dolgoročno pozitivne 

učinke za naravo, 

skupnost in 

identiteto. 

GOST
Prvovrstna in avtentična izkušnja, 

ki jo močno zaznamuje identiteta 

območja in soustvarjajo ljudje, ki 

tu živijo.

SKUPNOST
Okolje, prijazno za 

življenje, v katerem 

ohranjamo kakovostno 

ravnotežje med 

bivanjem in obiskom.

OKOLJE
Turizem v funkciji 

ohranjanja narave, 

dediščine in negovanja 

identitete. 

EKONOMSKI UČINKI
Turizem 

(neposredno in posredno) 

prinaša priložnosti za 

razvoj in delo ljudem, 

ki živijo in delajo na 

območju – in je 

pomembna 

perspektiva za mlade. KAJ ŽELIMO DOSEČI 

(gradniki vizije)



STRATEŠKI 

CILJI

BOJA 2025+ 

Uveljaviti turizem kot 

generatorja trajnostne 

preobrazbe in dodajanja 

vrednosti lokalni ekonomiji 

BOJA

Povečati odpornost, 

dodano vrednost in 

odgovornost turizma 

za trajnostni razvoj 

BOJA .

Prispevati k ohranjanju 

kakovostnega 

naravnega in 

družbenega okolja TNP 

in BOJA. 
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BLED BOHINJ BRDA DOLINA SOČE GORJE KRANJSKA GORA JESENICE RADOVLJICA 

ŽIROVNICA 

TO JE NAŠA ‚DNEVNA SOBA‘.

Ravnotežje je naša vrednota.
Preprostost je ideal našega načina življenja.



KAKOVOST 

VODNIH VIROV

KMETIJSTVO in 

LOKALNA 

SAMOOSKRBA

TEHNOLOGIJA, 

DIGITALIZACIJA

KULTURNA KRAJINA, UPRAVLJANJE 

Z NARAVO, GOZDOVI in KULTURNO 

DEDIŠČINO

OKOLJSKA  

INFRASTRUKTURA

URBANA JAVNA OPREMA, 

OZNAČEVANJE in UREJANJE 

JAVNEGA ODPRTEGA PROSTORA

MOBILNOST

SKUPNOSTNE 

SLUŽBE & družbeno 

življenje

PRILOŽNOSTI ZA 

RAZVOJ & DELO

Kaj nas vodi?

ZELENO + ODGOVORNO + VISOKO 

KAKOVOSTNO + S SPOŠTOVANJEM IDENTITETE

→ Razvijamo OKOLJE, PRIJAZNO ZA BIVANJE  & 

PRIVLAČNO ZA OBISK

KROŽNA 

EKONOMIJA, 

zero waste

Vse, kar naredimo/zgradimo, 

mora odsevati ‚SENSE OF 

PLACE‘ in DNA območja

GASTRONOMIJANASTANITVE in 

DRUGA PONUDBA

DOŽIVETJA

TURISTIČNA JAVNA 

INFRASTRUKTURA

TIC-I, interpretacijski centri

ATRAKCIJE

DESTINACIJA BOHINJ KOT „DNEVNA SOBA“
Bohinj je kot prostor, ki ga sestavljajo različni kosi pohištva (= številni gradniki), ki morajo biti za 

dobro počutje GOSTITELJEV (= ljudje, ki v tem prostoru živijo in delajo), kot tudi GOSTOV

(= ljudje, ki prihajajo na obisk), usklajeni, upravljani, vzdrževani in tvoriti zaokroženo celoto.

Temelji so GOSTOLJUBNOST s strani gostiteljev in SPOŠTOVANJE s strani gostov 

(ko vstopimo v dom, dnevno sobo, si sezujemo čevlje – mi zaradi odgovornosti, gostje zaradi 

spoštovanja)

Agencije, DMC

ZELENI GRADNIKI = tradicionalno v domeni Zavodov za turizem

MODRI GRADNIKI = izven klasičnega razumevanja področja 

delovanja turizma, vendar ključni za zaokroženo izkušnjo



Novi IZZIVI. 



Preusmerjeni 

fokusi delovanja. 
MARKETING →

MANAGEMENT









DODANA IN UPORABNA VREDNOST

RCPS JA je prvi primer RCPS za problemsko regijo 
v Sloveniji.

Celovita obravnava prometne problematike, ki 
presega občinske meje.

Poenotenje prometnih politik med občinami in z 
državo.

Koordinacija med potrebami lokalnih skupnosti in 
upravljalcem JPP.

Izvedba skupnih JN za (občasne) javne prevoze.

Kandidiranje na namenske razpise (za območja 
z izdelano RCPS).





STRATEGIJA KMETIJSTVA

TURIZEM BOHINJ

• Ohranjanje identitet planin

• Vključevanje kmetij s turistično 

ponudbo

• Sobivanje kmetijstva in turizma

• Znanje in digitalizacija

• Ohranjenje gozdov

Proizvodnja kakovostne 

hrane 

Ohranjanje dejavnosti 

Ohranjanje identitete 

podeželja 

Ohranjanje narave 

Sodelovanje



1. Vzpostavitev strokovne skupine za spremljanje in 

usmerjanje aktivnosti.

2. Izdelava rajonizacije pridelave in prireje.

3. Vzpostavitev pilotnega območja pridelave poljščin in 

zelenjave, ter širitev pridelave v okviru obstoječih površin 

zelenjave.

4. Organizacija odkupa v Bohinju vzrejenih živali za namen 

prodaje gostinstvu.

5. Vzpostavitev Društva pridelovalcev Bohinjske trdinke in 

začetek postopka geografske zaščite.

Vzpostavitev nove kmetijske pridelave na območju Občine Bohinj

Predstavitev aktivnosti za vzpostavitev nove kmetijske pridelave na 
območju občine Bohinj



Predstavitev aktivnosti za vzpostavitev nove kmetijske pridelave na 
območju občine Bohinj



Predstavitev aktivnosti za vzpostavitev nove kmetijske pridelave na 
območju občine Bohinj



Razvijamo

BIO regijo.

BOJA

100% lokalno.

Smo več kot zeleni.

Spodbujanje

povezovanja kmetijskih

gospodarstev v verigo od 

pridelovalcev in predelovalcev do

gostinskih ponudnikov, obratov
javne prehrane in končnih

potrošnikov.



»BO JA 100% LOKALNO« - OPERATIVNI CILJI

• Povezati čim večje število deležnikov v dolgoročno lokalno 

preskrbno verigo s hrano na BO JA.

• Povečati obseg in raznolikost lokalne tržne pridelave, predelave 

in potrošnje na BOJA pri obstoječih in z vključevanjem novih 

nosilcev dejavnosti. 

• Krepiti nivo usposobljenosti deležnikov preskrbnih verig. 

• Dvig zavesti o pomenu lokalnih prehranskih verig pri končnih 

potrošnikih.

Vodilni partner – Turizem Bohinj
• 57 kmetij
• 13 kupcev - HORECA
• 19 ostali – občine, razvojne agenciji, živilsko 

predelovalni obrati, zadruge
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GASTRONOMSKA REGIJA JULIJSKE ALPE 
leta 2021

Okusiti Julijske Alpe, Znak kakovosti TNP

KBZ 
Bohinj-

sko/ 
From

Bohinj

KBZ Bled 
Local
selec-
tion

KBZ 
Iz Doline 
Soće

KBZ 
Moje –

naravno 
iz Doline

BZ ponudnikov

Smernice za nadgradnjo aktivnosti KBZ destinacij v Julijskih Alpah, ProVITAL in Arctur, 15.12.2019

….

KOLEKTIVNE BLAGOVNE 
ZNAMKE 
PO MODELU IZVORNO 
SLOVENSKO

Okusi Radolce



1.1 Pohodništvo: 1) nadgradnja in 2) 

vzdrževanje JULIANA TRAIL, 3) razvoj 

produkta PLEZANJE
1.2 Kolesarjenje: 1) nadgradnja in 2) 

VZDRŽEVANJE JULIANA BIKE TRAIL in 3) 

razvoj po segmentih

1.4 Alpski well-being: regijska zasnova in 

kriteriji

3.3 Režimi outdoor dejavnost: 1) zakonodaja, 

2) oblikovanje enotne politike do odškodnin, 

3) režimi izven TNP

2. Center za TRŽENJE  
1.Center za RAZVOJ 

3. Center za UPRAVLJANJE 

4. Center za IDENTITETO – kulturna 

krajina
krepitev identitete in odličnosti destinacije, povezovanje z drugimi sektorji v 

verige vrednosti ter razvoj znanj in kadrov 

2.6 Sodelovanje z ambasadorji in vplivneži

2.2 Digitalna prisotnost (družbena omrežja 

in ustvarjanje vsebin)

2.3 Tiskovine, foto in video materiali, 

merch

3.4 Zelena destinacija na poti podnebne 

nevtralnosti: 1) trajnostni manager za 

koordinacijo ZSST lokalnih koordinatorjev, 2) 

skupne naloge ZSST, 3) First Mile BOJA, 4) 

zelene letne akcije BOJA, 5) monitoring 

ogljičnega odtisa

2.1 Multimodalno digitalno stičišče 

(MUDIST)

JULIJSKE ALPE

3.2 Mobilnostni dispečerski center SJA

1.3 Bela zima: 1) repozicionranje in 

vzdrževanje JULIANA SKI TOUR in SKI PASS, 

produkti 2) ALPSKO SMUČANJE in 3) TEK NA 

SMUČEH

1.5 MICE: regijska zasnova in pospeševanje 

prodaje

2.4 Tehnološke rešitve, rezervacijska 

orodja in licence
2.5 Medijski zakup (on-line in off-line 

oglaševanje)

2.7 Komunikacija B2C (sejmi, borze, 

workshopi, študijska potovanja TO/TA) 

2.8 PR in novinarji, ozaveščevalne vsebine, 

krizna komunikacija

3.1 Digitalizacija spremljanja turističnih 

tokov na ravni SJA (v povezavi s MDS in JZ 

TNP)



BOJA KOT ŽIVLJENJSKI 

PROSTOR.

Nismo turistična 

destinacija.


