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KGZS Zavod Maribor 
aƛǑŀ t¦~9bW!Y   



¢ǊȌŜƴƧŜ  



KAR PRIDELAMO, MORAMO PRODATI 

ÅtǊƛŘŜƭŀǘƛ ȊƴŀƳƻΣ ŘƻōǊƻΣ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴƻΣ ƴŀǑŀ ȊŜƳƭƧŀ ƛƴ 
ƴŀőƛƴ ǇǊƛŘŜƭŀǾŜ ƧŜ ƪƭƧǳō ƳƴŜƴƧǳ ƴŜƪŀǘŜǊƛƘ Ǿ {[h 
ƻŘƭƛőŜƴΣ ƴŀǊŀǾƛ ǇǊƛƧŀȊŜƴ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ Ȋ ƴŜƪŀǘŜǊƛƳƛ 
ƴ 9¦ ŘǊȌŀǾŀƳƛΦ 

ÅbŜ ȊƴŀƳƻ Ǉŀ ƴŀǑŜƎŀ ȊƴŀƴƧŀΣ ǑŜ ǾŜŘƴƻ ȊŘǊŀǾƛƘ 
ǇǊƛŘŜƭƪƻǾΣ ƴŀǑŜƎŀ ǘǊǳŘŀ Ȋŀ ƻƘǊŀƴƧŀƴƧŜ ƴŀǊŀǾŜΧ 
dobro prodati 

± ¢w¿9bW9Σ twhah/LWhΣ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ǾƭƻȌƛǘƛ 
povsem enako truda in znanja, kakor  v pridelavo  



Kaj potrebujemo? 

ÅDober izdelek  

Å¢ǊȌƴƻ ƳƛǎŜƭƴƻǎǘ ƛƴ ǇƻŘƧŜǘƴƻǎǘ  

ÅLǎƪŀƴƧŜ ȊƴŀƴƧŀ ƛƴ ǇƻƳƻőƛ ǇǊƛ ǇǊƛŘŜƭŀǾƛ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǳΣ 
ǎŀƧ ǎŜ ǘǳŘƛ ŘƻōǊƻ ōƭŀƎƻ ƴŜ ǇǊƻŘŀƧŀ ǾŜő ǎŀƳƻ  

Åt!bh¿bh th±9½h±!bW9  

ÅPOVEZOVANJE V VERIGI  

ÅtƻǑǘŜƴƻǎǘ ƛƴ ƴŀǘŀƴőƴƻǎǘ  

 

 



PRODUKT ς kaj bomo pridelovali ÅLahko izbiramo, kaj bomo pridelovali. 
Å±ǇǊŀǑŀƳƻ ǎŜ ǑŜ ƪŀƧ ǘǊƎ ǇƻǘǊŜōǳƧŜ όǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜύ 
   in kaj konkurenca ponuja (ponudba). 
ÅtƻƎƭŜƧƳƻ ǑŜ ǘǊŜƴŘŜ Ǿ ǘǳƧƛƴƛΣ ǎŀƧ ǎŜ ǇƻƎƻǎǘƻ ƪƳŀƭǳ 

pojavijo tudi pri nas  
ÅbŜ ƻǎǘŀƧŀǘƛ ǎŀƳƻ ǇǊƛ ƪƳŜǘƛƧǎƪƛƘ ǇǊƛŘŜƭƪƛƘΣ ǎƪǳǑŀƧǘŜ ƴŀƧǘƛ 
ǘǳŘƛ ƛȊŘŜƭŜƪΣ ƪƛ ōƻ ǾŀǑŜƳǳ ǇǊƛŘŜƭƪǳ ŘƻŘŀƭ ǊŀȊƭƛƪƻ Ǿ ŎŜƴƛ 
ali pokril izgube zaradi neprodanega blaga 

ÅhŎŜƴƛƳƻ ƪŀƧΣ ƪƻƭƛƪƻ ƛƴ ƪƧŜ ƭŀƘƪƻ ŘƻƭƻőŜƴ ǇǊƛŘŜƭŜƪ 
prodamoΦ tƻƛǑőŜƳƻ ǎƛ ǘǊƎΦ  

ÅKje ƭŀƘƪƻ ǳǎǘǾŀǊƛƳƻ ǾŜőƧƻ ǊŀȊƭƛƪƻΣ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ŎŜƴŜ ƴŀ 
trgu. 

ÅVem, da je na kmetiji tradicija (in znanje, pa tudi 
ǎǘǊƻƧƴŀ ƻǇǊŜƳŀύ ǇǊƛŘŜƭŀǾŜ ŘƻƭƻőŜƴƛƘ ǇǊƛŘŜƭƪƻǾΣ ŀ őŀǎ ƛƴ 
zahteve ponudnikov se hitro spreminjajo, MORAMO se 
ȊŀőŜǘƛ ǇǊƛƭŀƎŀƧŀǘƛ  

  
 
 
tƻƧŘƛǘŜ ǎŜ ǾƻƘǳƴŀΣ ƻōƛǑőƛǘŜ ƴŀƪǳǇƻǾŀƭƴŜ ŎŜƴǘǊŜΗ tǊŜǾŜǊƛǘŜ ǇƻƴǳŘōƻΣ ŘƻōŀǾƛǘŜƭƧŜΣ ŎŜƴŜΣ ōƭŀƎƻǾƴŜ 
ȊƴŀƳƪŜΧ  

tƻƧŘƛǘŜ Ǿ ǘǊƎƻǾǎƪŜ ŎŜƴǘǊŜ Ǿ ǘǳƧƛƴƻΣ ƴŀ ǘǊȌƴƛŎŜ Ǿ ǘǳƧƛƴƛ  



tǊƛƳŜǊ ƛȊ ƴŀǑƛƘ ƪǊŀƧŜǾ 

ÅKmetija HORVAT 

 

ÅYƳŜǘƛƧŀ ~ƭŀƳōŜǊƎŜǊ 



LȊōƛǊŀ ŎƛƭƧƴŜƎŀ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪŀ  

ÅProdaja preko posrednikov, nujno izpolnjevati 
ƴƧƛƘƻǾŜ ȊŀƘǘŜǾŜΣ ǎŜ ŘǊȌŀǘƛ ǊƻƪƻǾΣ ǇǊŜǾŜǊƛǘƛ ƛƴ 
prekalkulirati, ali je to sploh smiselno  

ï{Ŝ ǇǊƛǇǊŀǾƛǘƛ ƛƴ ǇƻƴǳŘƛǘƛ ōƭŀƎƻ ǘŀƪƻΣ ƪƻǘ Ǝŀ ȌŜƭƛƧƻ 

ïNisi neodvisen 

ïtƻƛǎƪŀǘƛ ǘǳŘƛ ŀƭǘŜǊƴŀǘƛǾŜΣ őŜ ōƭŀƎƻ ƴŜ ōƻ ƻŘƪǳǇƭƧŜƴƻ 
ǇǊƛ ǾŀǑŜƳ ŎƛƭƧƴŜƳ ƪǳǇŎǳ 

ÅDirektna prodaja 

 

 

 



Direktna prodaja 

Å5ƻƭƻőƛǘƛ ŎƛƭƧƴŜƎŀ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪŀΥ  

ïMlada ŘǊǳȌƛƴŀ 

ïUpokojenci 

ï½ŀǇƻǎƭŜƴƛ ΧΦ 

 

ÅPreiskati, preveriti POTREBE ZAHTEVE CILJNE 
SKUPINE: red bull, bippa, drogerie 
marktΧbauhaus, baumax, pampers ǇƭŜƴƛŎŜΧ 

 



Ciljna skupina 

ÅSpol 

ÅtŀǊƛΣ ŘǊǳȌƛƴŜΣ ƻǘǊƻŎƛ 

ÅStarostna skupina 

ÅPoklic, hobiji 

Å¢ŀƪƻ ƴŀǊŀǾƴŀƳƻ ƴŀǑƻ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ƛƴ ǊŀǾƴŀƴƧŜ Ȋ 
njimi 



S kom morate komunicirati 
±!~9 /L[Wb9 {Y¦tLb9Υ 

ÅtǊƻŘŀƧŀƭŎƛ ǾŀǑƛƘ ǇǊƛŘŜƭƪƻǾ (veletrgovci, prodajalci v trgovini, na 
ǘǊȌƴƛŎƛ ς najprej morate izdelek prodati njim!) 

ÅYƻƴőƴƛ ƪǳǇŜŎ (ƴƧŜƎŀ ƳƻǊŀǘŜ ǇǊŜǇǊƛőŀǘƛΣ Řŀ őƛƳ ǾŜő ƪǳǇƛ) 

ÅMediji όŘŀ ƪǳǇŎŜƳ ǇƻǾŜŘƻ Ȋŀ ǾŀǑƻ ǇƻǎŜōƴƻ ȊŜƭŜƴƧŀǾƻύ 

Å[ƻƪŀƭƴŜ ǎƪǳǇƴƻǎǘƛ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŜ όŘŀ ǾŀƳ ƻƳƻƎƻőƛƧƻ 
ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ƛƴ ǾƪƭƧǳőƛǘŜǾ Ǿ ŘƻƎƻŘƪŜΣ ƴǇǊΦ ǇǊƛǇǊŀǾŀ ƎƻƭŀȌŀΣ ǘǊȌƴƛ 
dnevi..) 

 

2Ŝ ƘƻőŜǘŜΣ Řŀ ƧŜ ǾŀǑŀ ōƭŀƎƻǾƴŀ ȊƴŀƳƪŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴŀ ƛƴ ǳǾŜƭƧŀǾƭƧŜƴŀΣ 
ne smete spustiti nikogar! 



hǎƴƻǾƴŜ ǇƻǘǊŜōŜ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪŀ 
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ωIZGLED 

ωVONJ 

ωOKUS 



KAKO JIH BOMO ZADOVOLJILI 

ÅVrste ǾǊǘƴƛƴ   όǇǊƛŘŜƭƪŀΣ ƛȊŘŜƭƪŀΧύ 

ÅPriprava vrtnin: predpriprava?  

ÅZa otroke (zabava, nekaj z v roko prijeti, narediti 
ǎŀƳΣ ǇƻǎŀŘƛǘƛΣ ǇƻǎŜƧŀǘƛΧύ 

ÅMladostnike (ne zdravje, izgledΣ ƪƻȌŀΣ ƭŀǎƧŜΧύ  

ÅhŘǊŀǎƭŜΥ ȊŘǊŀǾƧŜΣ ǇƻǊŀōŀ őŀǎŀΧ 

ÅhŘǇǊǘƛ ŘƴŜǾƛΣ ŘŜƭŀǾƴƛŎŜ Ȋŀ ǇǊƛǇǊŀǾƻ ƧŜŘƛΧΦ 

ÅRecepti  





















Promocija  



Yŀƪƻ ƧƛƘ ōƻǎǘŜ ǇǊŜǇǊƛőŀƭƛ 

ÅZ lastno blagovno znamko 
(Ptujski ƭǸƪ) 

ÅZ dobro zgodbo (zakaj 
izbrati nas) (kmetija 
BARON, VulkanlandΧύ 

ÅS prepoznavno ŜƳōŀƭŀȌƻ  

ÅZ intenzivnim 
komuniciranjem   





Blagovna znamka 
ÅƧŜ ƛƳŜΣ ǎƛƳōƻƭ ŀƭƛ ƪƻƳōƛƴŀŎƛƧŀ ƴŀǑǘŜǘŜƎŀΣ namenjena 

prepoznavanju izdelka ali skupine ponudnikov, 
Å je skup funkcionalnih in emocionalnih vrednot (je to kar stoji za 

imenom in kaj to ime predstavlja). 
 
    aƻő ōƭŀƎƻǾƴŜ ȊƴŀƳƪŜ ƧŜ Ǿ DODANI VREDNOSTI. Dodana vrednost 
ƧŜ ƻōőǳǘŜƪ ǳǇƻǊŀōƴƛƪƻǾΣ Řŀ ǇƻƴǳƧŀǘŜ ǾŜő ƪƻǘ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎŀ όōƻƭƧ 
ȊŘǊŀǾƻΣ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜƧǑƻΣ ŘǊǳƎŀőŜ ǇǊƛŘŜƭŀƴƻ ȊŜƭŜƴƧŀǾƻύΦ 

  
 tǊƻŎŜǎ ŘƻŘŀƧŀƴƧŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ōƭŀƎƻǾƴƛ ȊƴŀƳƪƛ ǇƻǘŜƪŀ ǎ ǇƻƳƻőƧƻ 
ǘǊȌƴŜƎŀ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŀ όƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŀΣ őƭŀƴƪƻǾ Ǿ ƳŜŘƛƧƛƘΣ ǎ ǎǇƻǊƻőƛƭƛ 
ƴŀ ŜƳōŀƭŀȌƛΧ 



½ŀƪŀƧ ōƛ ƪƻƴőƴƛ ǳǇƻǊŀōƴƛƪ ƪǳǇƛƭ 
ƴŀǑƻ zelenjavo ali sadje 

bƧŜƎƻǾ ǇǊƻōƭŜƳΥ ƘƛǘŜǊ ǘŜƳǇƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΣ ƴŜȊŘǊŀǾŀ 
ƛƴ ƘƛǘǊŀ ǇǊŜƘǊŀƴŀΣ ǾŜő ōƻƭŜȊƴƛΣ ǎƭŀōƻ ǇƻőǳǘƧŜΣ 
neproduktiven na delu. 

 
aƻǘƛǾ Ȋŀ ƴŀƪǳǇΥ ƘǊŀƴŀ ƛƳŀ ōƻƭƧǑƛ ƻƪǳǎΣ ƧŜ ōƻƭƧ 

zdrava, pridelava poteka v sodelovanju z 
naravo. 

 
Koristi, ki mu jih ponujate: 
 ǳȌƛǾŀƴƧŜ Ǿ ƘǊŀƴƛΣ ōƻƭƧǑŜ ǇƻőǳǘƧŜΣ 
ǇǊŜǇǊŜőŜǾŀƴƧŜ ƴŀǎǘŀƴƪŀ ƴŜƪŀǘŜǊƛƘ ōƻƭŜȊƴƛΣ 
ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΣ ǾŜőƧŀ ǎǘƻǊƛƭƴƻǎǘΦ 





Kaj sestavlja blagovno znamko 

LASTNOSTI 
CƛȊƛőƴŜ ƭŀǎǘƴƻǎǘƛ ōƭŀƎƻǾƴŜ  
znamke 

 
KORISTI 
Kaj naredi ta zelenjava zame,  
kot uporabnika? 
½ŀƪŀƧ ƴŀƧ ƛȊōŜǊŜ ǾŀǑƻ ȊŜƭŜƴƧŀǾƻΚ 

 
OSEBNOST 
Kdo je blagovna znamka? 
YŀƪǑƴŀ ōƛ ōƛƭŀ ōƭŀƎƻǾƴŀ ȊƴŀƳƪŀΣ  
őŜ ōƛ ōƛƭŀ ƻǎŜōŀΚ 
Zakaj bi tej osebi zaupali? 
 
±ǎŜ ǘƻ ǎŜ ƛȊǊŀȊƛ ǎ ǇǊŀǾƛƳ ƭƻƎƻǘƛǇƻƳΣ ǎƭƻƎŀƴƻƳ ƛƴ ǎǇƻǊƻőƛƭƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ǳǇƻǊŀōƭƧŀƳƻ ǇǊƛ 

komuniciranju z mediji in kupci. 



Nekateri  

Å5ha!29Σ 

ÅS KMETIJE 

Å{±9¿9 b! h½b!Y!I 

ÅtƻǎƪǳǑƴƧŀ  

ÅNovi pridelki, izdelki najprej ǇƻǎƪǳǑƴƧŀ, darilo, 
ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧŀΧ 



Znak .ƻƭƧ ƧŜ ŜƴƻǎǘŀǾŜƴΣ ƭŀȌƧŜ ǎƛ Ǝŀ ƧŜ ȊŀǇƻƳƴƛǘƛΗ bŀƧ ƛȊǊŀȌŀ ǾŀǑƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ 
ali posebnost! 

Npr. znak za Nike, je samo kljukica, pa ga vsi poznajo. 



Celostna komunikacijska podoba LƳŜ ƛƴ Ȋƴŀƪ ǾŀǑŜ ōƭŀƎƻǾƴŜ ȊƴŀƳƪŜ (kmetije) uporabite na: 
 
Å 9ƳōŀƭŀȌƛ 
Å Vizitkah 
Å Dopisnem papirju (ponudbe za sodelovanje, vsa 

korespondenca) 
Å [ŜǘŀƪƛƘΣ ȊƭƻȌŜƴƪŀƘΣ ǇƭŀƪŀǘƛƘ 
Å Spletni strani 
Å Tablah in oznakah na prodajnem mestu 
Å {ŜǊǾƛŜǘŀƘΣ ƪŜƳƛőƴƛƘ ǎǾƛƴőƴƛƪƛƘΣ ƪŀǇŀƘΧ 
 
 
/Ŝƭƻǎǘƴŀ ǇƻŘƻōŀ b¦WbhΣ őŜ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀǘŜ ǎ 
ǇƻǎǊŜŘƴƛƪƛ Υ ƪŀȌŜ ƴŀ ǊŜǎƴƻǎǘ ƛƴ ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭƴƻǎǘ 
kmetije  











Naj bo izvedba dobra! 
Prepoznavnost in zapomnljivost je odvisna tudi od tega, kako ta znak 

uporabimo. 



Komuniciranje s ciljno skupino 

ÅPromocija: kako, kdaj,  

ÅtƻƛǑőŜƳƻ ȌŜƭƧŜ ƛƴ ƧƛƘ ƛȊǇƻƭƴƛƳƻΥ ǘƻ ƧŜ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎ 

Å{ƭƛƪŀ ǇƻǾŜ ǾŜőΣ ƪŀƪƻǊ ōŜǎŜŘŀ 

ÅBeseda kratka, jedrnata 





 



hD[!~9±!bW9 ς  
ōƻŘƛǘŜ ŘǊǳƎŀőƴƛ ƛƴ ƴŀǾŘǳǑǳƧǘŜΗ 

.  



tǊƛƳŜǊ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǊȌƴŜ ȊƴŀƳƪŜ tǘǳƧǎƪƛ ƭǸƪ 
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¢w¿bh Yha¦bL/Lw!bW9 
5ŀ Ǉŀ ǾŀǑŀ ōƭŀƎƻǾƴŀ ȊƴŀƳƪŀ ǇƻǎǘŀƴŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴŀ ǇƻǘǊŜōǳƧŜǘŜ ǘǊȌƴƻ 

komuniciranje. 
¢ǊȌƴƻ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŜ ƧŜ Ǿǎƻ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŜ Ȋ ǾŀǑƛƳƛ ŎƛƭƧƴƛƳƛ ǎƪǳǇƛƴŀƳƛ όǇǊƻŘŀƧŀƭŎƛΣ 
ƪǳǇŎƛΣ ƳŜŘƛƧƛΣ ƭƻƪŀƭƴƻ ǎƪǳǇƴƻǎǘƧƻΧύΦ ±ƪƭƧǳőǳƧŜΥ 

 
Å hƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ  
Å Odnose z javnostmi 
Å Direktni marketing 
Å tƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧŜ ǇǊƻŘŀƧŜΣ ǳŘŜƭŜȌōŀ ƴŀ ŘƻƎƻŘƪƛƘ 
Å Osebno prodajo 
Å Internet 
Å Odnosi s kupci 
 
bŀƧƳƻőƴŜƧǑŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƻ ƻǊƻŘƧŜ ǎƻ GOVORICEΦ ¿ŀƭ ƧƛƘ ƴŜ ƳƻǊŜǘŜ ƴŀŘȊƻǊƻǾŀǘƛΣ ƴŀƴƧŜ 

lahko vplivate le s tem, da imate kakovostno in dobro robo, da izpolnite vse kar ste 
ƻōƭƧǳōƛƭƛ ƛƴ ŎŜƭƻ ǇǊŜǎŜȌŜǘŜ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧŀΦ tƻǘŜƳ ōƻǎǘŜ ǳǎǘǾŀǊƛƭƛ ƴŀƧōƻƭƧǑƛ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛ 
ƪŀƴŀƭΥ Řŀ Ǿŀǎ ōƻŘƻ ǾŀǑƛ ƪǳǇŎƛ ǇǊƛǇƻǊƻőŀƭƛ ŘŀƭƧŜΦ 

 



Odnosi z javnostmi ς ustvarjajte novice! ÅhōƧŀǾŀ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧ ƧŜ ōǊŜȊǇƭŀőƴŀ ƛƴ ǾŜƭƛƪƻ ōƻƭƧ ƪǊŜŘƛōƛƭƴŀ όƛƴ 

seveda brana) od oglasa: odprti dnevi, otvoritev trgovine, na TV 

ƻŘŘŀƧŀΣ ǊŀŘƛƧǎƪƛ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ƻŘŘŀƧŀƘΧ 

ÅUveljavite se kot strokovni pridelovalci (kralj paradajza, vrt 

obiljaΧΤ ƻŘƪǊƛƧǘŜ ƪŘƻ ǎƻ ǳǊŜŘƴƛƪƛ ǊǳōǊƛƪ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ ƪƳŜǘƛƧǎǘǾŀΣ 

naredite seznam lokalnih medijev. 

ÅtƻǑƛƭƧŀƧǘŜ ǎǘǊƻƪƻǾƴŜ őƭŀƴƪŜ ƻ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛ ǾŀǑƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾΣ ƻ 

ȊŘǊŀǾƛƭƴƛƘ ǳőƛƴƪƛƘΣ ƻ ǊŜƪƻǊŘƴƛ ƭŜǘƛƴƛΣ ƻ ƴƻǾƛ ǎƻǊǘŀƘΧ 

ÅtƻǑƛƭƧŀƧǘŜ ƛȊƧŀǾŜ Ȋŀ ƧŀǾƴƻǎǘ ƻ ŘƻƎƻŘƪƛƘ όǘǊȌƴƛƘ ŘƴŜǾƛƘΣ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀƘΣ 

ǎǇƻƴȊƻǊƛǊŀƴƧǳΣ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ dogodkih 



Direktni marketing 

ÅhōƭƛƪǳƧǘŜ ōŀȊƻ ǾŀǑƛƘ 
potencialnih prodajnih kanalov 
(veletrgovci, zasebne trgovine, 
Ǝƻǎǘƛƴǎƪƛ ƻōƧŜƪǘƛΣ ǑƻƭŜΧύ 

ÅPripravite zanimivo in posebno 
ŘƛǊŜƪǘƴƻ ǇƻǑǘƻ όƴŀǾŜŘƛǘŜ ǾǎŜ 
prednosti, dejstva, zakaj bi bilo 
to sodelovanje zanje koristno) 

ÅtƻǑƭƧƛǘŜ ƛƴ ǇƻƪƭƛőƛǘŜΣ ǘŜǊ ǎŜ 
dogovorite za sestanek! 



Osebna prodaja ÅLjudje v 10 % kupijo 
lastnosti izdelka in v 90 % 
kupijo ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧŀΥ 
primer [¦~¢ ǇŀǊŀŘƛȌƴƛƪ 
ÅNa prodajni sestanek se 

morate dobro pripraviti 
ÅCƛȊƛőƴƛ ŘƻƪŀȊƛΥ ƛƳŜƧǘŜ ǎ 

sabo vzorec izdelka, 
fotke Ȋ ǾŀǑŜ ƴƧƛǾŜΧ 
ÅPredstavitveni materiali 

(v pisni obliki 
predstavitev, ponudba za 
sodelovanje) 



Prodajno mesto 
[ƧǳŘƧŜ ƪǳǇǳƧŜƳƻ Ȋ ƻőƳƛΗ .ƭŀƎƻ ƴŀƧ ōƻ ƭŜǇƻ ǊŀȊǎǘŀǾƭƧŜƴƻΗ 



















aƻő ōƭŀƎƻǾƴŜ ȊƴŀƳƪŜ ƛƴ ǇǊŀǾŜƎŀ ǇǊƛǎǘƻǇŀ ƪ 
ǘǊȌŜƴƧǳ 

hŘ ǾǊǘƛőƪŀǊǎǘǾŀ Řƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛΦ 





 







 



Internet  
ÅOblikujte svojo spletno stran http://kmetijahorvat.si/  
Å5ǊǳȌŀōƴŀ ƻƳǊŜȌƧŀ https://www.facebook.com/ptujskilukk/ 
Å±ǇƛǑƛǘŜ ǎŜ Ǿ ǎǇƭŜǘƴŜ imenike, ZBORNICA , MKGPΣ Χ 
ÅPreverite kako lahko potencialni KUPEC sploh zve za vas 
Åbŀ ǎǇƭŜǘƴƻ ǎǘǊŀƴ ǾƪƭƧǳőƛǘŜ recepte, seznam dogodkov, kje lahko 
ƪǳǇŎƛ ƪǳǇƛƧƻ ǾŀǑ ƛȊŘŜƭŜƪ 

Å±ƪƭƧǳőƛǘŜ Ǿ ǎǇƭŜǘƴŜ ǎǘǊŀƴƛ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǎƪǳǇƴƻǎǘƛΣ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
organizacij 

Å2Ŝ ƻōǎǘŀƧŀ ŘǊǳǑǘǾƻΣ ƪƛ ƧŜ ǇǊƛƳŜǊƴƻ Ȋŀ ǾŀǑ ƛȊŘŜƭŜƪΣ ǇǊƛŘŜƭŜƪΣ 
vklopite se in bodite aktivni v njem, ǘǳŘƛ ǇǊŜƪƻ ŘǊǳǑǘŜǾ Ȋŀ Řŀ 
narediti veliko promocije 
 

Åhttp://www.kupujmodomace.si/kupdom/ 
Åhttps://www.nasasuperhrana.si/ 

 

http://kmetijahorvat.si/
http://kmetijahorvat.si/
https://www.facebook.com/ptujskilukk/
http://www.kupujmodomace.si/kupdom/
http://www.kupujmodomace.si/kupdom/
https://www.nasasuperhrana.si/


 



YŀƧ ƭŀƘƪƻ ǑŜ ǎǘƻǊƛǘŜ 
Å Jedi iz zelenjave (npr. lukov 

kruh) 

ÅYƳŜőƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳ 

Å Promocijska darila 

Å Degustacije 

ÅtǊƻŘŀƧŀƴƧŜ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ όƴǇǊΦ 
obiranje oliv na 
Primorskem, obiranje jagod 

¦ǎǇŜǑŜƴ ǇǊƛƳŜǊΥ Neretva in 
mandarine  

Å[ŀǎǘƴŜ ōǳǘƛőƴŜ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴŜ 

 









 



½ŘǊǳȌŜƴƧŜ ǇǊƛŘŜƭƻǾŀƭŎŜǾ ǾǊǘƴƛƴ aŀǊƛōƻǊ 

Å5ǊǳǑǘǾƻΣ ƪƛ ǇƻǾŜȊǳƧŜ ǾǎŜΣ ƪƛ ǘǊȌƛƧƻ ƴŀ mb ǘǊȌƴƛŎŀƘ 

Å23 let 

Åфп őƭŀƴƻǾ 

Å¢ǊȌƛƧƻ ȊŜƭŜƴƧŀǾƻΣ ǎŀŘƧŜΣ ȊŜƭƛǑőŀΣ ŎǾŜǘƭƛŎŜΣ ƳŜŘΣ ƎƻōŜ 
ƴŀ ǾǎŜƘ ƳŀǊƛōƻǊǎƪƛƘ ǘǊȌƴƛŎŀƘ 

ÅDirektno na kmetijah 

ÅJavnim zavodom 

Å[Ŝ ƳŀƴƧǑŜ ƪƻƭƛőƛƴŜ ǘǳŘƛ ǘǊƎƻǾǎƪƛƳ ǾŜǊƛƎŀƳ 



.ƛǎǘǾŜƴƛ ŘƻǎŜȌƪƛ 
Å¢ǊȌƴƛŎŀ {ǾŜȌŜ ƛƴ ȊŘǊŀǾƻ ƴŀ ¢ǊƎǳ ǎǾƻōƻŘŜ Ǿ 

Mariboru 

Å{ƪǳǇƴŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀΥ ǇǊŀȊƴƛƪ {ǾŜȌŜ ƛƴ ȊŘǊŀǾƻ ǎ 
ƪƳŜǘƛƧ  Ǿ ƧŜǎŜƴƛΥ ȌŜ нп ƭŜǘ 

Å{ǇƻƳƭŀŘŀƴǎƪƛ ȊŀőŜǘŜƪ ǎŜȊƻƴŜ ƴŀ ŎŜƴǘǊŀƭƴƛ ƳŜǎǘƴƛ 
ǘǊȌƴƛŎƛΥ мн ƭŜǘ 

ÅSodelovanje pri urejanju razmer na centralni 
ƳŜǎǘƴƛ ǘǊȌƴƛŎƛΣ ƪƧŜǊ ƴƛǎƳƻ ōƛƭƛ ƴŀƧōƻƭƧ ǳǎǇŜǑƴƛΣ ŀ 
dela je bilo veliko, a letos nam bo po vsej 
verjetnosti uspelo  

 

 



LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ őƭŀƴƻǾ 

ÅNa OZ vedno strokovno predavanje, ki je dobro 
sprejeto 

Å±ǎŀƧ Ŝƴƻ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ - predavanje tekom leta 

ÅStrokovna ekskurzija tekom leta  

ÅDelavnice tekom leta  



















hŘƭƛőŜƴ ǇǊƛƳŜǊ ǘǊȌŜƴƧŀΣ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ 
in povezovanja iz Avstrije  



rRegija za 

ģivljenjsko silo, 

vitalnost 

rRegija obrti in 

rokodelstva 

rKulinariļna 

regija 

rRegija ġtevilnih 

posebnosti 

 

VULKANLAND 



/ǾŜǘƭƛőƴŀ ŎŜǎǘŀ 





Obrt, posebnosti 



























Kmetije z dopolnilno dejavnostjo 



































https://www.pribaronu.si/partnersko-kmetovanje/
https://www.pribaronu.si/partnersko-kmetovanje/
https://www.pribaronu.si/partnersko-kmetovanje/
https://www.pribaronu.si/partnersko-kmetovanje/










































































































https://www.youtube.com/watch?v=ix4pbcnafHU
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file:///F:/predavanja 2019/mladi prevzemnik 2020/fotke tim/PODRAHLJAČ TRAVNIK.mp4


file:///F:/predavanja 2019/mladi prevzemnik 2020/fotke tim/podrahljač.mp4




























































































































http://sl.wikipedia.org/wiki/Slika:Tekstura_tal.gif











































































































